Zarzadzenie Nr .............L.....

Prezydenta Miasta Bydgoszczy

z dnia 4\[%“‘&/ 2023 r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga byé wykonane — w miejskiej
przestrzeni publicznej, na gruntach, obiektach budowlanych i urzadzeniach uzytecznosci publiczne;j,
stanowiacych wyltaczng wiasnosé Miasta Bydgoszcz lub bedacych w zarzadzie Prezydenta Miasta
Bydgoszczy.

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2023 r. poz. 40, 572), w zwigzku z ustawa z dnia 21 marca 2004 r. o drogach publicznych
(Dz. U.z 2023 r. poz. 645, 760, 1193), ustawg z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz. U.z 2023 r.
poz. 682, 553, 967), ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami
(Dz. U. z 2022 r. poz. 840) oraz ustawg z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym Dz. U. z 2023 r. poz. 977)

zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1. Z wyjatkiem przypadkéw uregulowanych w odrebnych przepisach prawa, zarzadzenie reguluje
zasady umieszczania tablic reklamowych i urzadzern reklamowych, na gruntach, obiektach
budowlanych i urzadzeniach uzytecznosci publicznej stanowigcych wytgczng wiasnoéé Miasta
Bydgoszcz lub bedgcych w zarzadzie Prezydenta Miasta Bydgoszczy.

§ 2. Uzyte w zarzgdzeniu okreslenia oznaczaja:

1) Zarzadca miejski — Prezydent Miasta, ktérego zadania wykonujg odpowiednio witasciwe
jednostki Urzedu Miasta Bydgoszczy oraz miejskie jednostki organizacyjne, w tym posiadajace
osobowos¢ prawng, takie jak: Zarzad Drég Miejskich i Komunikacji Publicznej w Bydgoszczy,
Wydziat Mienia i Geodezji, Wydziat Zieleni i Gospodarki Komunalnej, Administracja Domow
Miejskich Sp. z o0.0., Miejskie Zaktady Komunikacyjne Sp. z 0.0., Lesny Park Kultury
i Wypoczynku ,Myslecinek” Sp. z 0.0., dyrektorzy szkét i innych placéwek edukacyjnych,
a takze inne miejskie jednostki organizacyjne, ktdére dysponujg nieruchomoéciami,
urzgdzeniami lub pojazdami w imieniu Miasta Bydgoszczy;

2) Urzadzenia uiytecznosdci publicznej — urzadzenia niebedgce gruntami i obiektami
budowlanymi, w tym pojazdy w rozumieniu art. 2.pkt 31 ustawy z dnia 20 czerwca 1997r.
Prawo o ruchu drogowym;

3) Pojeciaiokreslenia uzyte w zarzadzeniu, a niezdefiniowane powyzej (m.in. ,reklama”, ,tablica
reklamowa”, ,urzadzenie reklamowe”, ,szyld”), nalezy rozumie¢ zgodnie z przepisami
odrebnymi.

§ 3. 1. Wszelkie dziatania zwigzane z umieszczaniem tablic i urzadzen reklamowych na gruntach,
obiektach oraz urzadzeniach uzZytecznosci publicznej winny uzyska¢ opinie Plastyka Miasta,
a w przypadkach wynikajgcych z przepisow prawa takze uzgodnienie Miejskiego Konserwatora
Zabytkow.



2. Plastyk Miasta przy wydawaniu opinii dotyczgcych umieszczania elementéw reklamowych
w miejskiej przestrzeni publicznej, na gruntach i obiektach budowlanych i urzadzeniach uzytecznosci
publicznej, kieruje sig dbatoscia o estetyczny wyglad i wizerunek Miasta Bydgoszczy, z uwzglednieniem
zasady nadrzednodci tadu przestrzennego, zasad kompozycji i proporcjii nad interesem
reklamodawcow.

3. Zarzad Drdg Miejskich i Komunikacji Publicznej w Bydgoszczy wydaje opinie dotyczacg umieszczenia
elementéw reklamowych w miejskiej przestrzeni publicznej pod wzgledem zachowania
bezpieczenstwa ruchu drogowego, ktéra jest wigzaca dla zarzadcy miejskiego lub inwestora.

4. Zarzad Drég Miejskich i Komunikacji Publicznej w Bydgoszczy wydaje opinie pod wzgledem
bezpieczeristwa ruchu drogowego, zgodnie z przepisami Kodeksu Postgepowania Administracyjnego.
Opinie wydaje sie w formie pisemnej.

5. Warunki umieszczenia reklamy okresla inwestorowi zarzadca miejski w formie umowy
cywilno-prawnej zawieranej pomiedzy inwestorem a zarzadcg miejskim lub w formie decyzji
administracyjnej.

6. Zarzadca miejski lub inwestor wystepuje do Plastyka Miasta z wnioskiem o wydanie opinii
na temat planowanej reklamy, zataczajagc do wniosku dokumentacje zawierajgcg projekt
w kolorze wraz z wizualizacja lub zdjeciem przestrzeni, z zaznaczeniem, w ktérym miejscu
ma zosta¢ zainstalowana reklama. Dodatkowo moina zataczy¢ mape do celéw informacyjnych
lub projekt zagospodarowania terenu.

7. Plastyk Miasta w terminie do 30 dni od daty otrzymania petnej dokumentacji wyraza pisemna opinie,
w ktorej stwierdza zgodnos¢ projektowanej reklamy z zasadami ich umieszczania, wskazuje
na konieczne zmiany projektu, wyznacza ograniczenia lub wytyczne, jakie powinny byé spetnione,
badz tez wyraza opinie negatywna.

8. Opinia Plastyka Miasta wigze zarzgdce miejskiego lub inwestora.

§ 4. 1. Plastyk Miasta prowadzi rejestr wydanych opinii i jest uprawniony do:

1) kontroli przestrzegania przyjetych ustalenn przez inwestoréw oraz zarzadcéw miejskich,
dokonywania ogledzin na miejscu i powiadamiania wiasciwych podmiotéw o stwierdzonych
nieprawidtowosciach,

2) wystepowania do wiasciwych organéw z wnioskami o nakazanie podjecia dziatan
w sprawie stwierdzonych nieprawidtowoéci.

2. Zarzadca miejski zobowiazany jest do:

1) kontroli zarzadzanego przez siebie terenu w celu uniemozliwienia podmiotom zewnetrznym
bezumownego korzystania z terenéw miejskich,

2) kontroli budynkéw, by nie dopusci¢ do samowolnego umieszczania elementéw reklamowych,
baneréw, plakatéw, naklejek, informacji o kupnie czy sprzedazy, itp.,

3) W przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci, zarzadca jest zobowigzany do bezzwtocznego
uporzadkowania terenu lub budynku.

§ 5. 1. Zapisy zarzadzenia nie wytgczaja obowigzkéw i ograniczen ustalonych w przepisach powszechnie
obowigzujacego prawa, w szczegdlnosci w ustawie o drogach publicznych oraz w ustawie prawo
budowlane.

2. Jezeli zainstalowanie reklamy wymaga uzyskania pozwolenia na budowe lub zgtoszenia
wykonywania robét, zarzadca miejski lub inwestor zobowigzany jest do przeprowadzenia
odpowiedniej procedury administracyjnej w wydziale wtasciwym do spraw administracji budowlane;.

§ 6. 1. Zasady ogdlne dotyczace szylddéw oraz tablic informacyjnych i pamigtkowych:
1) Szyldy i tablice umieszcza sie: .
a) na estetycznie przygotowane] elewacji (nie dopuszcza si¢ zmiany koloru fragmentu
elewaciji, skutkujgcej brakiem spéjnosci z wystrojem architektonicznym budynku),



b) maksymalnie do wysokosci pierwszej kondygnacji, jesli to moiliwe w pasie fryzu pomiedzy
witryng a gzymsem nadparterowym; dopuszcza sie umieszczenie szyldu powyzej pierwszej
kondygnacji w sytuacji, gdy lokale znajdujg sie powyzej parteru a zamontowanie szyldu
w kondygnacji parteru nie jest mozliwe; dopuszcza sie umieszczanie szyldow na dachach
budynkéw i na attyce, w formie neonu lub liter przestrzennych, pod warunkiem
dostosowania ich stylistyki i wielkosci do architektury budynku,

c) z poszanowaniem podziatéw architektonicznych budynku (by nie przestaniaé¢ detali
architektonicznych, obramied okiennych i drzwiowych), w przypadku elewac;ji
z boniowaniem nalezy dostosowad¢ wysokos¢ szyldu/tablicy do wyznaczonych
przez boniowanie podziatéw,

d) wobrebie jednego budynku wedtug jednolitych zasad (podobna forma, wielko$é¢, wysoko$é,
dtugosé wysiegnika) oraz na jednakowej wysokosci,

e) w formie systemu modutowych tablic informacyjno-reklamowych montowanych
przy drzwiach wejsciowych — w miejscu gdzie prowadzona jest dziatalnos¢ przez wiele
podmiotéw; tablice umieszczone jedna pod drugg w réwnych odstepach winny mieé
ujednolicony format; dopuszcza sie rozmieszczenie tablic najwyzej w dwdch pionowych
pasach w obrebie gtéwnego wejscia do budynku; na budynkach wpisanych do rejestru
zabytkdw wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, do gminnej ewidencji zabytkéw
oraz objetych inng forma ochrony na podstawie przepiséw odrebnych, nalezy stosowa¢
tablice na dystansach, tak, aby nie przylegaty bezposrednio do elewacji, lub wolnostojacy
system ujednoliconych tablic umieszczony przy budynku ze znakami firmowymi wszystkich
firm prowadzacych dziatalnos¢,

f) w przypadku szyldu w formie semafora prostopadiego do elewacji — na wysokosci
dostosowanej do gérnej krawedzi wnek okiennych lub drzwiowych, w odlegtoéci
nie mniejszej niz 3,0 m od kolejnego i na wysiegniku o wysunigciu nieprzekraczajgcym
1,0 m od lica Sciany; na budynkach historycznych wymagany jest semafor w formie
stylizowanej na kutym wysiegniku.

2) Witryna lokalu powinna nawigzywa¢ do charakteru prowadzonej dziatalnosci i wpisywa¢ sie
w spos6b harmonijny w architekture budynku;

3) Ustala sie wymdg sporzadzania projektu oznakowania reklamowego, jako integralnej czesci
projektu budowlanego w zakresie kolorystyki, dla obiektu, w ktérym prowadzona jest
dziatalnos¢ ustugowa czy handlowa;

4) Preferuje si¢ szyld w formie malowanej lub w formie liter przestrzennych umieszczonych
bezposrednio na elewacji, bez podkonstrukcji;

5) Forma i wielkos¢ liter przestrzennych winna tworzy¢ harmonijng catos¢ z elewacjg budynku
i kontekstem architektonicznym, z zachowaniem wiasciwych proporcji;

6) W gornej czeéci witryny okiennej dopuszcza sie reklamy w formie liter przestrzennych
na transparentnym stelazu lub w formie wyklejanej;

7) Nie dopuszcza sig szyldow w formie elektronicznych wyswietlaczy, paneli ze zmienng treécig
reklamowsg itp.;

8) Szyld moze skladac sie najwyzej z dwoch elementdéw reklamowych (nie liczac informacji
o godzinach otwarcia), mozliwo$¢ umieszczenia dodatkowego modutu bedzie analizowana
indywidualnie w zaleznoéci od uwarunkowan danej lokalizacji.

2. Zasady kompozycji i grafiki szyldu:

1) Szyld poza nazwg moie zawiera¢ firmowe logo oraz element graficzny nawigzujacy
do charakteru prowadzonej dziatalnoéci; nie dopuszcza sie umieszczania listy $wiadczonych
ustug;

2) Dopuszcza sie zastosowanie maksymalnie dwéch krojéow pisma (mogg by¢ zréznicowane
pod wzgledem wielkosci, stopnia nachylenia lub grubosci);

3) Tresci graficzne powinny by¢ ufozone w okreélonym porzadku (np. wyréwnanie
do osi, krawedzi dolnej, miesci¢ sie w szerokosci logo itp.), z zachowaniem $wiatta miedzy
napisem a krawedzig szyldu oraz miedzy literami;



4) Elementy $wietlne badz podswietlane stanowigce integralng cze$¢ oznakowania reklamowego
winny harmonizowa¢ z elewacja budynku i jego otoczeniem.

§ 7. Dziatania reklamowe i zasady zagospodarowania przestrzeni na obszarze Le$nego Parku Kultury
i Wypoczynku ,,Mys$lecinek”:

1. Wymagana lokalizacja funkcji ustugowych, np. stoisk handlowych, zaaranzowanych w sposdb
jednorodny stylistycznie, dostosowany do charakteru miejsca oraz potrzeb i oczekiwar mieszkafncéw.
Wskazane jest zaprojektowanie dla catego obszaru parku wymaganych rozwigzan stylistycznych
i materialowych dla obiektéow o funkcji ustugowo-handlowych (parasole, meble, wygrodzenia)
wraz z ujednoliconym, dedykowanym systemem oznakowania reklamowego.

2. Wymagany jest wysoki standard architektoniczny i estetyczny obiektéw kubaturowych
oraz wszystkich elementdw zagospodarowania terenu, w tym matej architektury i zieleni
projektowanej, jako integralnych elementéw zagospodarowania.

3. Wymagane jest tworzenie atrakcyjnego i reprezentacyjnego wizerunku przestrzeni
ogblnodostepnych oraz otoczenia obiektéw kubaturowych, poprzez araniacje nawierzchni,
wprowadzenie obiektéw matej architektury, form plastycznych (np. rzeib, posagdéw, instalacji
artystycznych), urzadzeri wodnych (np. fontann i wodotryskéw), zieleni itp., przy zachowaniu
wysokiego poziomu kompozycyjno-estetycznego miejsca.

4. Obowigzuje realizacja obiektow o formie zharmonizowanej z krajobrazem, o lekkiej i transparentnej
konstrukcji, z wykorzystaniem najwyzszej jakosci materiatow wykornczeniowych.

5. Dopuszcza sie lokalizacje obiektéw architektury ogrodowej typu altany, oranzerie, pawilony
wystawowe itp. pod warunkiem ich realizacji na podstawie kompleksowego projektu
zagospodarowania obejmujacego dany obszar parku.

6. Dopuszcza sig wzbogacenie istniejacego zagospodarowania o elementy matej architektury, a takze
terenowe urzadzenia sportowo-rekreacyjne, np. place gier i zabaw dla dzieci, place wypoczynkowe itp.
7. Dopuszcza sie lokalizacje sezonowych ogrédkéw gastronomicznych o wysokim standardzie
estetycznym, o stylistyce dostosowanej do charakteru miejsca i kontekstu przestrzennego,
po uzgodnieniu z Plastykiem Miasta.

8. Obowigzuje zakaz nosnikow reklamowych w formie siatek wielkoformatowych i baneréw (w formie
ptacht, plandek i innych miekkich materiatléw), z wyjatkiem czasowo instalowanych ogloszen
promujgcych wydarzenia kulturalno-rozrywkowe i sportowe odbywajace sie bezposrednio na danym
terenie, sytuowanych w miejscach wyznaczonych, na estetycznych nosnikach.

9. Dla wszystkich elementéw reklamowych wystepujacych na terenie Parku wymagane sg rozwiazania
systemowe, porzadkujgce reklamy, w formie modutowej, po uzgodnieniu z Plastykiem Miasta.

10. Wyklucza sie sytuowanie reklam wielkoformatowych oraz reklam w formie nasciennych
i wolnostojgcych billboardéw, w tym reklam umieszczonych na betonowych bloczkach.

§ 8. 1. Obowigzuje ogdlny zakaz lokalizacji tablic, nosnikéw reklamowych, baneréw i urzadzen
reklamowych:
1) nieestetycznych, np. zabrudzonych, zniszczonych, odksztatconych, nieczytelnych,
2) zmieniajgcych lub zakrywajacych elementy wystroju architektonicznego, np. kolumny,
pilastry, tuki bram, obramienia portali i okien, stolarke okienna, balustrady, gzymsy
i zwienczenia, ptyciny i kompozycje sztukatorskie, potacie dachowe itp.,
3) dysharmonizujacych z formg i architekturg budynku i otoczenia,
4) zakrywajacych powierzchnie szyb w sposéb eliminujacy otwdr okienny z kompozycji
budynku,
5) zastaniajgcych osie widokowe w kierunku krajobrazéw otwartych i warto$ciowych
architektonicznie zespotéw zabudowy,
6) zastaniajacych obiekt zabytkowy lub o znacznych walorach architektonicznych,
7) na ogrodzeniach, balkonach, balustradach, bramach, drzewach, w tym: baneréw, naklejek,
plakatéw i ulotek; na ogrodzeniach dopuszcza sie umieszczanie systemowych rozwigzan
miejskich oraz informacji o kupnie, sprzedazy lub wynajmie lokalu/nieruchomoséci w formie
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tablicy reklamowej w kolorystyce braz-ecru/ grafit-ztamana biel, dostosowanej formatem do
przeset/ podziatéw konstrukcyjnych ogrodzenia, maksymalnie w szerokosci jednego przesta
i nie wiekszej niz 30% powierzchni przesta,

8) umieszczonych w sposéb uniemozliwiajgcy prawidtowe korzystanie z budynku
i poszczegolnych pomieszczen (np. ograniczajacych doswietlenie pomieszczen mieszkalnych,
ustugowych, biurowych),

9) narusztowaniach, z wyjgtkiem siatek wielkoformatowych i baneréw sytuowanych wyfgcznie
w trakcie trwania prac budowlanych, z odwzorowaniem elewacji fasady, o powierzchni
ekspozycji reklamy lub logo nie wiekszej niz 10% powierzchni, z zachowaniem okresu
ekspozycji nie dtuzszym niz 12 miesiecy i nie czesciej niz raz na pie¢ lat,

10) w parkach oraz na tle zwartych komplekséw zieleni, z wyjatkiem miejskich tablic
informacyjnych i regulaminéw oraz elementéw identyfikacji wizualnej obiektéw; dopuszcza
sie czasowe instalowanie ogloszei promujgcych wydarzenia kulturalno-rozrywkowe
i sportowe odbywajgce sie bezposrednio na danym terenie,

11) na cmentarzach, z wyjatkiem regulaminéw i tablic informacyjnych zwigzanych
z przeznaczeniem terenu,

12) na terenach oswiaty i szkolnictwa, z wyjatkiem: szyldéw, regulamindw, tablic informacyjnych
zwigzanych z prowadzong w obiekcie dziatalnoscig, systemowych rozwigzan, ogtoszen
promujgcych miejskie inicjatywy i wydarzenia kulturalno-rozrywkowe i sportowe
oraz reklamy okolicznosciowej sytuowanej na czas organizacji wydarzen, po uzgodnieniu
z Plastykiem Miasta,

13) na pustostanach budynkéw, obiektach do rozbiorki,

14) w formie reklamy mobilnej, w szczegdlnosci na przyczepach i naczepach samochodowych,
wdzkach, platformach, lawetach, samochodach - pojazdach zmieniajgcych obrys fabryczny
karoserii, w tym porzuconych samochodach,

15) w odlegtosci mniejszej niz 50m od pomnikéw i miejsc pamieci oraz pomnikéw przyrody,

16) w odlegfosci mniejszej niz 20m od systemowych rozwigzari miejskich (po tej samej stronie
drogi),

17) w zgrupowaniu wiekszym niz dwa wolnostojgce nosniki w promieniu 50m.

2. Obowigzuje zakaz lokalizacji tablic, nosnikdw reklamowych i wurzadzen reklamowych
ze wzgledu na bezpieczenstwo ruchu drogowego:

1) na konstrukcjach mostowych, wiaduktach, kfadkach, obiektach inzynierskich oraz ich
barierkach i $cianach,

2) na barierkach rozdzielajgcych jezdnie, torowiska i przystanki,

3) na barierach ochronnych, poreczach,

4) na konstrukcjach wsporczych znakdéw drogowych oraz urzadzeniach bezpieczeistwa ruchu
drogowego,

5) na przedtuzeniu osi drogi,

6) zastaniajacych znaki drogowe, sygnalizatory Swietlne, urzadzenia bezpieczefistwa ruchu
drogowego, elementy systemu ITS i inne elementy towarzyszace infrastrukturze drogowej
lub wykonanych w nawigzaniu do formy (ksztattu, koloru, symboliki) znakéw drogowych,

7) nastupach oswietleniowych i energetycznych, z wyjgtkiem systemowych rozwigzar miejskich
— w uzgodnieniu z ZDMIKP,

8) nastupach trakcyjnych oraz sygnalizacji $wietlnej,

9) natukach poziomych drogi oraz niebezpiecznych tukach pionowych,

10) na wiatach przystankowych, z wyjatkiem citylightow, jesli stanowig cze$¢ wyposazenia wiaty,
i plakatéw miejskich informujgcych o wydarzeniach i inicjatywach miejskich lub o podmiotach
wspotpracujacych z miastem, umieszczonych na bocznej $cianie wiaty,

11) w obrebie pola widocznosci ograniczajacych widoczno$é np. drogi,

12) ograniczajgcych widoczno$¢ z kamer wizyjnych systemu monitoringu miejskiego,

13) na skrzyzowaniach i w obrebie skrzyzowarn drég, w odlegtosci mniejszej niz 60m

od skrzyzowan i przejéé dla pieszych,



14)

15)
16)
17)
18)

w pasach rozdzielajgcych jezdnie, z wyjatkiem drég wylotowych, na ktérych dopuszcza sie
sytuowanie nosnikéw o jednakowym formacie i konstrukcji, w réwnych odstepach,
tworzgcych sekwencje,

bez zachowania skrajni drogi pionowej i poziome;j,

w odlegtosci mniejszej niz 30m od przystankéw komunikacji zbiorowej,

w odlegtosci mniejszej niz 20m od znakow drogowych,

zakazuje sie stosowania oswietlenia pulsacyjnego wszelkich tablic i urzadzen reklamowych,
w tym szyldéw o zmiennym nategzeniu o$wietlenia takich jak telebimy i ekspozytory diodowe;
zakaz nie dotyczy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oswietlanych za pomoca
technologii LCD w granicach luminacji do 5000 cd/m? w ciggu dnia, natomiast
600 cd/ m? dla tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/ m? dla tablic powyzej 10 m? w ciggu nocy.

§ 9. 1. Zasady ogdlne dotyczace nosnikdéw reklamowych wolnostojacych i nasciennych niespetniajacych
funkcji szyldu:

1)
2)

3)

4)

Odpowiedzialno$é za treéci umieszczane na nos$nikach reklamowych ponosi wiasciciel;

Na kazdym nosniku reklamowym winny byé umieszczone czytelne informacje pozwalajace
na zidentyfikowanie podmiotu odpowiedzialnego za tresci reklamowe na nim prezentowane,
identyfikator, zawierajacy informacje dotyczacg wtasciciela nosnika lub jego operatora,
o powierzchni nieprzekraczajgcej 0,03m? - na elementach konstrukcyjnych lub w obrebie
obudowy; urzadzenia reklamowe bez czytelnej identyfikacji bedq usuwane przez Miasto
na koszt wiasciciela lub reklamodawcy/ uzytkownika;

Elementy konstrukcyjne tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w szczegéInosci takie jak
teowniki, ceowniki, pfaskowniki, listwy mocujace, powinny zosta¢ odpowiednio zamaskowane,
w szczeg6lnosci poprzez ich schowanie w obudowie lub wkomponowanie w obiekt,
z wytgczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz nawigzujacych
do historycznego charakteru otoczenia, w szczeg6inosci elementow gigtych, kutych, zeliwnych
lub nitowanych, takich jak wysiegniki szylddw semaforowych wykonane technikami
metaloplastycznymi;

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy utrzymywa¢ w dobrym stanie wizualnym
i technicznym, w szczegdlnoSci poprzez utrzymanie ich w czystodci, kompletnosci,
funkcjonalnosci  technicznej poprzez dokonywanie regularnych przegladéw zgodnie
z zaleceniami producenta (gdy przewidziano), przez konserwacje i naprawe, a w przypadku
przedmiotdw trwale zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach budowlanych —
poprzez zapewnienie trwatosci ich umocowania (standardy jakosciowe).

2. Zasady dotyczgce nosnikéw reklamowych wolnostojacych niespetniajacych funkcji szyldu:

1)

2)

3)

4)

5)

Dopuszcza sie lokalizacje prezentera na menu przy wejsciu do lokalu gastronomicznego
albo w obrebie ogrdédka, wylacznie w godzinach otwarcia lokalu;

Dopuszcza si¢ jeden totem reklamowy lub pylon dla jednego obszaru, dziatki, prowadzone;j
dziatalnosci, ustug, w formie uporzadkowanej, systemowej; nie dopuszcza sie¢ umieszczania
w/w form nie zwigzanych bezposrednio z prowadzong dziatalnoscig na danym terenie;
Dopuszcza si¢ maszty reklamowe zakomponowane z zachowaniem osi kompozycyjnych
o liczbie dostosowanej proporcjonalnie do powierzchni dziatki;

Dopuszcza sie¢ najwyiej dwie reklamy kierunkowe w promieniu do 500 m od miejsca
prowadzenia dziatalnosci lub przed najblizszym obrebem skrzyzowania, o formacie
nie wigkszym niz 120cm x 40cm. W przypadku wystepowania wiekszej liczby reklam
kierunkowych réznych podmiotéw gospodarczych w danej przestrzeni, nalezy zastosowaé
spéjne rozwigzanie dla wszystkich reklam umieszczajac je na jednym noéniku w formie
kierunkowego znaku lub estetycznego pylonu (system z mozliwoscig dotaczenia dodatkowych
tabliczek do stupka);

Dopuszcza sig maksymalnie dwie reklamy wjazdowe przy wjeidzie do miejsca prowadzenia
dziatalnosci o formacie nie wiekszym niz 0,7m?;



6)

7)

8)

9)

Dopuszcza si¢ umieszczanie systemowych tabliczek (tzw. ramek z wymienng grafikg)
na stupach oswietleniowych w pasach drogowych, w uzgodnieniu z ZDMIiKP;

Dopuszcza sie umieszczanie okolicznosciowych ekspozytoréw grafiki, plakatow, zdjed,
w formie kostek, delt reklamowych itp., przeznaczonych do czasowej ekspozycji w zwigzku
z planowang imprezg, wystawg lub wydarzeniem kulturalnym lub edukacyjnym; jednorazowy
czas uzytkowania nie moze przekracza¢ 4 tygodni; informacje nie mogg stanowi¢ reklamy
komercyjnej podmiotéw gospodarczych, ustug. Odlegto$¢ miedzy nosnikami umieszczonymi
w danej przestrzeni nie moze wynosié¢ mniej niz 300m, nie moga znajdowac sie w sasiedztwie
stupow ogtoszeniowych — w odlegtosci mniejszej niz 100m od stupa;

Dopuszcza sie lokalizacje stupow ogtoszeniowych oraz nosnikéw reklamowych o charakterze
informacyjno-promocyjnym dotyczacych dziatarn z zakresu kultury, sportu lub projektéw
wspotfinansowanych ze sSrodkéw zagranicznych, sporzgdzonych z zgodnie z przepisami
odrebnymi;

Nosniki wolnostojace winny by¢ wsparte na pojedynczym stupie lub pylonie;

10) Ustala sie kolor ciemnej szarosci lub antracytu zblizony do koloru RAL 7021 dla wszystkich

elementdéw konstrukcji nosnikéw reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych;

11) Fundamenty wolnostojacych, trwale zwigzanych z gruntem tablic reklamowych lub urzadzen

reklamowych powinny znajdowac sie ponizej poziomu gruntu. Nie dopuszcza sie stawiania
konstrukcji reklamowych na betonowych bloczkach i tym podobnych rozwigzan.

3. Zasady dotyczace nosnikéw reklamowych nasciennych niespetniajacych funkcji szyldu:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Dopuszcza si¢ umieszczenie przy wejsciu do lokalu gastronomicznego gabloty lub tablicy
z oferta gastronomiczng o powierzchni nie wiekszej niz 0,7m?;

Dopuszcza si¢ umieszczanie w witrynie/ oknie informacji o kupnie, sprzedazy lub wynajmie
lokalu/ nieruchomosci, w szerokosci otworu okiennego, w kolorystyce brgz-écru / grafit-
ztamana biel);

Dopuszcza sie lokalizacje maksymalnie dwoch tablic o ujednoliconym formacie na $cianach
szczytowych budynkéw nieobjetych ochrong konserwatorska;

Dopuszcza sie wielkoformatowe reklamy w formie malowanej (murale) o ograniczonej
powierzchni ekspozycji reklamy lub logo, ktéra w strefie ochrony konserwatorskiej
i na obiektach objetych ochrona konserwatorskg wynosi maksymalnie 5% powierzchni Sciany;
Dopuszcza sig czasowe umieszczanie na scianach szczytowych budynkéw nieobjetych ochrong
konserwatorsky siatek reklamowych i banerédw, wpisanych w sposéb harmonijny
i proporcjonalny w podziaty elewacji, optymalnie w uktadzie pionowym;

Dopuszcza si¢ umieszczanie baneréw reklamowych i innych nos$nikéw reklamowych
na tymczasowych ogrodzeniach placu budowy, dostosowanych formatem do przeset/
podziatéw konstrukcyjnych ogrodzenia, z zachowaniem okresu ekspozycji nie dtuiszym
niz 6 miesiecy;

Dopuszcza sie umieszczanie grafiki reklamowej na pojazdach komunikacji miejskiej
zakomponowanej z uwzglednieniem formy pojazdu i zasad bezpieczeristwa zwigzanych
z zapewnieniem odpowiedniej widoczno$ci pasazerom.

§ 10. Zarzadcy miejscy zobowigzani sy do dostosowania sie do przepiséw niniejszego zarzgdzenia
w terminie 12 miesiecy, poprzez:

1)

2)

demontaz obiektéw, o ktérych mowa w niniejszym zarzadzeniu, zlokalizowanych niezgodnie
z jej zapisami;

dokonanie zmiany nosnikow reklamowych tak, aby spetniaty wymogi okreslone w niniejszym
zarzadzeniu.

§ 11. W wyjatkowych sytuacjach Prezydent Miasta moze wydac zgode na odstepstwo od zapiséw
Zarzadzenia na wniosek Plastyka Miasta.



§ 12. Traci moc Zarzadzenie nr 795/05 Prezydenta Miasta z dnia 30 grudnia 2005 r. w sprawie zasad
umieszczania reklam w miejskiej przestrzeni publicznej, na gruntach, obiektach budowlanych
i urzadzeniach uzytecznosci publicznej stanowiacych wylaczng wtasnosé Miasta Bydgoszcz
lub bedacych w zarzadzie Prezydenta Miasta Bydgoszczy jako zarzgdcy drogi oraz warunkéw jakim
powinny odpowiadaé ogrddki letnie.

§ 13. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.
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Uzasadnienie

Dokument dotyczgcy zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
standarddw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga byé wykonane
powstat w trosce o estetyczny wizerunek Miasta Bydgoszczy, z uwzglednieniem zasady nadrzednosci
tadu przestrzennego oraz zachowania wiasciwych zasad kompozycji i proporcji nad interesem
reklamodawcéw oraz w zwigzku z koniecznoscig zaktualizowania zarzgdzenia Prezydenta Miasta
nr 795/05 z 30 grudnia 2005 r.

Krajobraz miejski jest zjawiskiem wizualnym, ktére oddaje charakter przestrzenii okresla jej tozsamoéé.
Zagraza mu jednak powszechny chaos wizualny, przektadajgcy sie na negatywny wizerunek miasta.
Za jedng z jego najistotniejszych przyczyn uznaje sie ogromng liczbe reklam umieszczanych dowolnie
w przestrzeni publicznej.

Nalezy zauwaiy¢, ze chaos reklamowy powoduje utrudniony odbiér informacji, znieczulenie
na przedstawiang tres¢, zanik znaczgcych kulturowo wartosci, obnizenie szacunku do wartosci
wspolnej, wizualne zubozenie przestrzeni miasta, wzrost aktéw wandalizmu, a w konsekwencji zanik
tadu przestrzennego i obnizenie rangi przestrzeni publicznej.

Mimo Ze informacja wizualna stanowi nieodfaczny element wspdiczesnego miasta, istnieje gteboka
potrzeba regulacji dziatari reklamowych. Funkcjonowanie identyfikacji wizualnej powinno wiasciwie
wpisywac sie w tkanke miejskg i pozytywnie wplywa¢ na wizerunek przestrzeni publicznej,
gdy? ksztattowanie jej formy jest jednym z giéwnych zadar wspétczesnej urbanistyki.



